REFERENCIAS DEL PROYECTO CONSUMA EN SU BARRIIO
POR: JENNY ARIAS
1. CONCEPTOS BÁSICOS RELACIONADOS CON EL TEMA:
CONSUMO LOCAL:  
Este hace referencia al esfuerzo colaborativo para construir economías basadas en productos de la localidad. Específicamente en el ámbito de la alimentación, hace referencia a la producción, procesamiento, distribución y consumo integrados para mejorar la economía, medio ambiente, salud y relaciones sociales de un lugar en particular y se considera parte de un movimiento más amplio, como es el del movimiento sostenible.

El término forma parte de la compra local y la economía basada en la comunidad, es decir, en la preferencia para comprar bienes y servicios producidos localmente.
2. BENEFICIOS DEL CONSUMO LOCAL:
· Procurar comprar productos de nuestro entorno más cercano, siempre será más ecológico, además de beneficiar la economía local.
· El consumo de cercanías, ayuda a consumir productos elaborados en un entorno cercano, aprovechando recursos y beneficiándose de la mejora de la economía local.
· Promover el consumo regional, responsable y justo, en la medida que ello pueda potenciar las economías locales, mentalizar a los consumidores de los beneficios sobre la salud, económicos y medio ambientales a corto y medio plazo.
· Los productos son más frescos. Los productos transportados de lejos pueden haber estado semanas en congeladores.

· Consumir de esta forma reduce emisiones de gases contaminantes. Los medios que transportan los productos de lugares lejanos provocan elevadas emisiones de CO2.

· Conoce de donde vienen tus alimentos. Siempre es más reconfortante sentarte a comer sabiendo de donde proceden los productos. Conociendo al panadero, al agricultor, etc. y sabiendo cómo trabajan.
· Impides monopolios. El 80 % de los productos se distribuyen por 5 empresas las cuales hacen y deshacen en cuanto a precios finales y en cuanto a qué se produce y cómo. Apoyar a los pequeños productores sirve para luchar contra esta mala práctica.
· Comprando a los productores locales apoyas el desarrollo sostenible de sus tierras. Con ingresos los agricultores permanecerán y utilizarán las tierras para producir alimentos. Aprovechando las tierras y dando trabajo a muchas familias diferentes.
3. PROYECTOS SEMEJANTES:
· LOCAL FIRST (Michigan. EEUU.)

EEUU está viviendo el surgimiento de un movimiento que PROMOCIONA EL CONSUMO LOCAL, QUE FAVORECE EL MERCADO LABORAL EN LA ZONA Y PROMUEVE UNA ECONOMÍA DONDE EL CAPITAL INVERTIDO POR EL CONSUMIDOR REPERCUTE EN BENEFICIO DE SU PROPIA COMUNIDAD.
LOCAL FIRST (PRIMERO LO LOCAL) es sólo un ejemplo de un movimiento que está tomando fuerza en EEUU: esta organización sin ánimo de lucro promociona el consumo en comercios locales como enriquecimiento económico local ya que, como su lema indica, “si compras en locales cuyos propietarios son de la zona, el dinero se queda en el Oeste de Michigan.” para ello, Local First organiza jornadas informativas, fiestas y lanza “retos” que animan a los ciudadanos del oeste de Michigan a probar un estilo de vida beneficioso para su comunidad. 

¿Por qué primero lo local?
Local First encuentra la respuesta a esta pregunta en el LIBRO DE MICHAEL H. SHUMAN, GOING LOCAL (hacia lo local): “Esto no significa descartar el mundo exterior. Significa apoyar el comercio cuyos propietarios viven en la localidad, dan empleo a trabajadores locales y les pagan unos salarios decentes y están dedicados principalmente a los consumidores locales. Significa ser más autosuficiente y menos dependiente de importaciones. De esta forma, el control deja de tener lugar en las oficinas de grandes empresas en la distancia y vuelve a manos de las comunidades a que pertenece.”
Debido a que los comercios locales suelen proveerse de productos y servicios de forma local, la compra en comercios locales no solamente colabora manteniendo el flujo de capitales en la localidad, sino que se reduce de forma considerable el impacto medioambiental al evitar gran cantidad de transportes. Además, los comercios locales suelen situarse en el centro de las urbes, por lo que también se evita el transporte de los consumidores al comercio, con la congestión del tráfico, pérdida de hábitat y contaminación que conlleva. 
Otros de los motivos para comprar en comercios locales son la promoción del mercado de trabajo local, una atención al cliente más profesional y personalizada y el fomento de la competitividad entre comercios, que propicia una mayor diversidad de la oferta y garantiza mejores precios a largo plazo. Asimismo, un comercio local suele valorar la comunidad donde está ubicado, por lo que tenderá a favorecerla y no la abandonará tan fácilmente como una gran empresa nacional o internacional. 
· PRIMERO ECUADOR (Ecuador)
La campaña “Primero Ecuador” es un esfuerzo del Gobierno Nacional para promover que los ecuatorianos consumamos productos nacionales y va de la mano con el muy comentado decreto presidencial del 22 de enero pasado, en el que se restringe la importación de 627 artículos de diversa índole. Dejando un momento de lado los matices políticos, esta medida no es para nada descabellada: el consumo de productos de nuestro propio país tiene excelentes efectos positivos de tipo económico, social y ambiental.

¿Por qué? Porque además de favorecer la dinamización económica local por la necesidad de insumos y materia prima para la producción, es una forma de hacer que nuestros consumos beneficien a nuestros compatriotas, es decir es socialmente solidario. Por si eso fuera poco, es además ambientalmente responsable: los productos locales no necesitan largos traslados, por lo tanto se consume menos combustible y se reduce la huella de carbono.
Mucho mejor si es hecho en Ecuador 

Con el Acuerdo Ministerial No. 05-588 del Ministerio de Comercio Exterior, Industrialización, Pesca y Competitividad, MICIP, se aprueba la constitución de la Corporación Mucho Mejor Ecuador, como una persona jurídica de derecho privado, sin fines de lucro, con patrimonio propio, duración indefinida y número de socios ilimitado.

"Mucho mejor si es hecho en Ecuador" es una campaña de carácter social que busca identificar con su sello a la producción nacional de calidad, con la intención de que los consumidores prefieran comprar estos productos, que además de tener buenos precios, calidad y servicio, genera empleo para los ecuatorianos.

Contamos con el respaldo de la Federación Nacional de Cámaras de Industrias del Ecuador, instituciones públicas y privadas, universidades y otros patrocinadores que le han apostado a esta iniciativa.

Esta campaña no está en contra de los productos importados, solo quiere recalcar que si la calidad y el servicio que acompañan a nuestra producción son iguales, entonces, por qué no preferir lo nuestro a un mismo precio, sabiendo que aseguramos el empleo de nuestros compatriotas.

Este es un proyecto en el que todos ganamos: el consumidor porque adquiere un producto de calidad y genera mayor empleo para el bienestar del país; la industria porque incrementa sus ventas; y el país porque ya no verá con pena lo negativo de una población que se va sino, con el tiempo, de una migración que regresa.

Debemos priorizar y dar mayor valor a lo nuestro. Lo nuestro es el canelazo que proviene de los cañaverales de Gualaceo; el cuy de Ricaurte, el ceviche costeño, el queso de hoja de Latacunga o los Hábeas del Septenario, que tienen mucho más sabor que los pavos navideños importados o los quesos sofisticados venidos de otras partes, que no se comparan con los del Salto de Biblián o los de la Asunción.

La primera imagen de la Campaña está representada por una manifestación propia de nuestra ecuatorianidad, nuestra selección, nuestro tricolor y nuestros niños.
4. FUENTES DE INFORMACIÓN:
· http://es.wikipedia.org/wiki/Consumo_local

· http://www.consumolocal.com/wordpress/notas-de-prensa
· http://coop57escritos.blogspot.com/2009/06/consumo-local-para-una-economia.html
· http://www.localfirst.com/why
· http://blog.espol.edu.ec/cricaurt/consumo-responsable-turismo/
· http://www.muchomejorecuador.org.ec/index.php?option=com_content&task=view&id=5&Itemid=67
5. CONCLUSIONES:
· Existen un sin número de beneficios que arrastra el Consumo Local (se encuentran subrayados en el resumen anterior), pero dentro de los principales están: 
· Mejorar la economía, medio ambiente, salud y relaciones sociales.
· La construcción de economías basadas en la comunidad, con productos y servicios de la localidad.

· Brindar apoyo a los pequeños productores, y dar trabajo directa e indirectamente a muchas familias diferentes.

· Favorece el mercado laboral en la zona y promueve una economía donde el capital invertido por el consumidor repercute en beneficio de su propia comunidad.
· Apoyar el comercio cuyos propietarios viven en la localidad, y dan empleo a trabajadores locales.
· Se reduce de forma considerable el impacto medioambiental al evitar gran cantidad de transportes y las emisiones de CO2.
· La atención al cliente más profesional y personalizada y el fomento de la competitividad.

· Un comercio local suele valorar la comunidad donde está ubicado, por lo que tenderá a favorecerla y no la abandonará tan fácilmente como una gran empresa. 
· Para promover este proyecto existen algunos aspectos que se deben trabajar:

· Crear una imagen del proyecto, con un logotipo y eslogan que identifiquen, promocionen y den a conocer por si solos, los objetivos del proyecto y sus beneficios.

· La programación y organización de eventos como: jornadas informativas, campañas, fiestas, festivales y lanzamiento de  concursos y retos que animan a los ciudadanos a participar del proyecto y probar un estilo de vida beneficioso para su comunidad.
· Existe bibliografía en la que se puede sustentar en proyecto, por ejemplo: el LIBRO DE MICHAEL H. SHUMAN, GOING LOCAL (hacia lo local), y seguramente hay más.
· Dentro del país existe la Corporación Mucho Mejor Ecuador, que promueve la campaña de Primero Ecuador, de la cual se puede recibir apoyo y auspicio económico.
